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Paris Hair Concept 
- 

Business Plan



Ce business plan présente la création d’une structure dédiée à 

l’univers des cosmétiques et organisée en deux espaces : 

❖ Un premier espace consacré au retail B2C de produits 

cosmétiques (coiffure, maquillage et soins du corps)  

❖ Une deuxième zone pensée comme espace de coworking et 

destinée aux professionnels. 
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PRESENTATION 
PROJET



PHC est un établissement spécialisé dans le retail de produits et 

accessoires capillaires et cosmétiques, ainsi qu’un espace de 

coworking destiné aux professionnels de la beauté. 

Les plus-values PHC : 

Une sélection exigeante de produits innovants, à composition saine et 

responsable, destinée à satisfaire les besoins d’une clientèle à l’affût 

des tendances. 

Un espace de coworking, qui connecte des professionnels du secteur 

de la beauté avec des clients à la recherche d’une expérience 

cosmétique sécurisée, facilitée et tout-confort.
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PRESENTATION 
PROJET

QUELQUES MOTS SUR L’ENTREPRISE



Fort de 10 ans d'expérience dans la gestion de points de vente 
spécialisés dans les produits et accessoires capillaires et 
cosmétiques, je suis passionné par le monde de la beauté et je 

possède une connaissance approfondie des besoins des clients 

particuliers et professionnels. 

Animé par l'envie de répondre aux nouveaux enjeux de ce secteur en 
croissance, j’envisage d'ouvrir un établissement hybride qui combinera 
un espace de vente de produits et accessoires cosmétiques  et un 
atelier de travail partagé, dédié aux métiers de la beauté. 

Convaincu du potentiel de ce concept unique, je suis déterminé à 
faire de mon établissement une véritable référence en Ile de France, 
en proposant des produits de qualité et un lieu de travail collaboratif 
stimulant et propice à la création de relations et d’opportunités. 
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LE PORTEUR DU PROJET 

ALADE LAWANI



Vision

Mission

D e v e n i r u n e ré f é re n c e p a r i s i e n n e 

incontournable de la cosmétique trendy et 

responsable grâce à une sélection pointue 

de produits et un concept novateur de 

par tage d ’espace de t rava i l en t re 

professionnels.

Accompagner nos clients particuliers dans 

leur recherche de produits cosmétiques 

qualitatifs et tendance.  

Assister nos clients professionnels en 

mettant à leur disposition un espace bien 

situé et bien équipé qui les fera gagner en 

visibilité et en qualité de service.
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NOTRE PROPOSITION DE VALEUR EN DETAIL
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Une communauté de clients connectée et engagée03

• Produits et accessoires capillaires novateurs qualitatifs, 

destinés au soin des cheveux texturés, colorés et locksés. 

• Une offre complémentaire de produits de soins et de 

maquillage dans la tendance du moment.

Des produits cosmétiques hautement désirables

• Présence forte sur les réseaux sociaux pour maximiser notre 

visibilité et relayer les nouvelles tendances auprès de nos 

clients particuliers. 

• Bâtir une relation d’engagement avec nos clients professionnels 

en favorisant la mise en relation et le partage d’opportunités de 

collaboration via les réseaux sociaux (contact de créateurs de 

contenus, organisation d’événements etc.)

01 Un espace de travail collaboratif stimulant

• Espace de coworking répondant aux normes d’hygiène et 

de sécurité, avec matériel professionnel à disposition 

• Environnement de travail confortable et décoré avec goût 

• Emplacement idéal au coeur de Paris, desservi par plusieurs 

lignes de métro et de RER 

• Lieu de partage d’expériences, d’opportunités et de 

rencontres (afterworks, événements etc.)
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Le marché des cosmétiques en France est un marché dynamique et résilient, porté par des 

tendances fortement relayées par les réseaux sociaux et les créateurs de contenus. Le segment des 

produits capillaires est un marché mature, mais qui connait une croissance lente et régulière. 

Taille du marché des cosmétiques en France : 
• 2024 : 11,45 milliards EUR (+3% de croissance par rapport à 2023) 

• Projection 2029 : 12,27 milliards EUR 

Clientèle (répartition par sexe) : 
• Femmes : 55% 

• Hommes : 35% 

• Enfants : 10% 

Tendances et évolution du marché : 
• Augmentation du micro-entrepreunariat et de la pratique à domicile 

• Utilisation croissante des réseaux sociaux (mise en valeur des produits, création d’engagement) 

• Croissance de la clientèle masculine 

Panier moyen du secteur : 
• Femmes : 44 euros 

• Hommes : 21 euros 
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Secteur cosmétique en France en 2023 : Répartition du CA par catégorie de produits

Produits vendus par PHC



ANALYSE SWOT

Forces

Opportunités

Faiblesses

Menaces

• Expérience du porteur de projet 

• Emplacement central dans Paris au sein d’un quartier animé et commerçant 

• Secteur de niche en forte croissance (développement du micro-entreprenariat) 

• 2 activités dans la même structure = 2 sources de revenus distinctes et 

complémentaires 

• Création d’activité = (re)constitution progressive de la clientèle 

• Forte présence réseaux sociaux nécessaire pour gagner en visibilité sur 

l’activité Coworking

• Partenariats avec des créateurs de contenu pour susciter de l’engagement  

• Privatisation de l’espace coworking à des fins professionnelles (évènements 

influenceurs beauté, afterworks, conférences etc.) ou privées (mise en beauté 

anniversaires, mariage etc.) 

• Développement de l’activité en ligne (Click and Collect, vente en ligne, 

réservation en ligne de créneaux coworking)

• Inflation du prix des matières premières qui impacte les prix fournisseurs 

• Concurrence relative de magasins spécialisés en revente de produits capillaires 

situé à Paris-Centre (Bleu Libellule, Crazy Pouss) 
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ANNEXES



Mix ProduitANNEXES

Produits Capillaires pour cheveux texturés et locksés 

• Shampooings, après-shampooings et masques capillaires 

• Crèmes coiffantes 

• Gels et cires coiffantes 

• Lotions pousse de cheveux 

• Colorations 

• Produits d’entretien de la barbe 

Accessoires capillaires 

• Peignes et brosses 

• Ciseaux et tondeuses 

• Bonnets et couvre-chefs 

Produits de maquillage 

• Regard (crayons yeux, crayon sourcils, eye-liners, faux cils) 

• Lèvres (gloss, crayons lèvres) 

• Ongles (faux ongles, vernis à ongles semi-permanent) 

Produits de soin du corps et du visage 

• Visage (masques, savons anti-boutons, épilation visage) 

• Corps (crèmes dépilatoires, produits bronzants, bijoux de corps)



Espace de Co -Working
Location

Prix :

9,90€ HT/ H

10H – 19H30  

Lundi – Samedi 

Espace coiffure - Espace épilation 

et bien-être - Espace ongles - 

Corner Mise en Beauté

Horaires & Équipements :

ANNEXES

PHC Standard



Prévisions financières

Année N1

Hypothèse directrice : Espace de coworking 

réservé à 25% de sa capacité totale (6 postes)

Plage disponibilité : 9h/jour 

Soit 2520h de disponibilité annuelle par 

poste 

CA/poste = 2520*9,9*25%= 6237€/an/

poste  

CA annuel total = 37K€

Calcul CA annuel

CoWorking

Année N2

Hypothèse directrice : Espace de coworking 

réservé à 35% de sa capacité totale (6 postes)

Calcul CA annuel

Plage disponibilité : 9h/jour 

Soit 2520h de disponibilité annuelle par 

poste 

CA/poste = 2520*9,9* 35%= 8732€/an/

poste  

CA annuel total = 52K€



Prévisions financièresFINANCES

CoWorking

Année N3

Hypothèse directrice : Espace de coworking 

réservé à 45% de sa capacité totale (6 postes)

Calcul CA annuel

Plage disponibilité : 9h/jour 

Soit 2520h de disponibilité annuelle par 

poste 

CA/poste = 2520*9,9* 45%= 11226€/an/

poste  

CA annuel total = 67K€


