
Ambassadors programs and Business intelligence 
for influence Marketers



LES FONDATEURS
rencontrés sur les bancs d’école de 

commerce en 2000
Boris Deltell 

Président

influence Marketing Expert
Serial entrepreneur depuis 2013

2 sociétés créées:

TellMedia, agence de Marketing Mobile, 
 15 personnes 

 Influens.Network, agence d’influence, 
20 personnes

revendue en 2021

Grégory Bocquenet
Directeur Général

Expert et leader du marketing digital

COO d’affilinet FR (Awin), plateforme d’affiliation,
25 personnes

 
DG de TimeOne, plateforme d’affiliation,

80 personnes
 

CSO de Uzerly, solution SaaS Re-Marketing
10 personnes



Un investisseur

200 000 euros

Groupe d’agences Marketing Digital



ENJEUX ET PROBLÉMATIQUES

L’INFLUENCE MARKETING
Le nouvel Eldorado des marques

Le pouvoir de recommandation des influenceurs 
pour générer des ventes

Pourtant, les marketeurs peinent à
se lancer, ils investissent à l’aveugle, 

c’est encore le Far West !



CHIFFRES MONDE
● 13,8 milliards de dollars consacrés au marketing d’influence en 2021 avec une projection à 20 

milliards en 2022 (Source Oberlo).

● Le benchmark 2021 d’Influenceur Marketing Hub révèle que 83 % des entreprises dédient un 
budget spécifique à l’influence marketing.

Les influenceurs en Europe :

300 000 de + de 5000 followers

3 millions nano de 1000 à 5000 followers



OPPORTUNITÉ
Les budgets influence des marketers explosent mais à 

leur disposition, peu de data sur les performances des 

influenceurs ou d’insights sur les ventes de leurs produits 

via l’influence



SOLUTION
Shop My Influence une solution Marketplace qui 

analyse les ventes des influenceurs, 

présente tous les insights de performance,

afin de garantir aux marketers le succès de leurs 

campagnes d’influence marketing.



Un dashboard avec des insights uniques sur le marché afin d'optimiser leur campagne d’influence.

Statistiques et nombreux insights de performance

Meilleurs vendeurs par marque ou par thématique

Performance par produit

BUSINESS INTELLIGENCE FOR INFLUENCE MARKETERS



Via l’app marketplace Shop My Influence, 

l’influenceur partage notre lien de tracking de 

manière autonome vers ses marques préférées 

et touche une commission sur les ventes.

En moyenne un influenceur actif génère 2500

€HT/mois de CA pour les marques via notre 

plateforme.

GAME CHANGING



Une app “baguette magique” pour les influenceurs

Notre réseau de 1000 influenceurs en Europe partagent des liens d’affiliation de leurs marques 
préférées et suivent leurs performances en temps réel directement sur l’application.

Accès à un catalogue 
de marques

Génération de liens 
trackés en quelques 

secondes

Partage de liens 
trackés

Statistiques pour suivre 
les performances
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Plateforme de gifting
Logistique nanos influenceurs

NOT INFLUENCER CENTRIC - NO PERFORMANCE

Gestion de campagne
Poste de briefs, reporting

Recherche d’influenceurs
Données publiques 

* Non-exhaustive list

DECK - SHOP MY INFLUENCE

LES PLATEFORMES D’INFLUENCE



CONCURRENCE

Ce qui nous différencie :

ShopMyInfluence apporte une transparence totale à tous les acteurs de la campagne 
d’influence (influenceurs, agent, agences et marques) en mettant à disposition les 

statistiques et insights via notre dashboard de suivi de performance

Concurrent américain avec 3 milliards de dollars de 
ventes générées en 2020 pour ses e-shops partenaires



BUSINESS MODEL

● Business Intelligence et DATA 
exclusive 

● Outil de sourcing influenceurs

● Service de gestion automatisée des 
campagnes de dotation produits

SAAS

●

● Affiliation - 30% marge

● Setup technique - 100% marge

● Mises en avant - 100% marge

Marketplace

à partir de 299€/moisRecréer l’univers 
du Amazon influencer Program



QUELQUES CHIFFRES  depuis mai 2021

+1 000 000€ DE CA

de CA depuis la création

+500 MARQUES

Intégrées sur l’application mobile 

+5000 INSCRITS

Sur l’application mobile

2 bilans à l’équilibre

2021 : 200k€

2022 : 650k€

200 000€ levées

En pre-seed



JANVIER 

Lancement l’application 
ShopMyInfluence

IOS et Android

2021 : L’année du big bang

Juin 

Création 
Dashboard

Marque

Décembre 

internationalisation
via franchisés

Pologne et Pays Bas

Mai 

Création 
Société

Septembre

Ouverture 
des bureaux parisiens



OBJECTIFS DE VENTES POUR 
NOS E-SHOP PARTENAIRES

CA: 
40M€

OBJECTIF 2023

CA: 
100M€

OBJECTIF 2025

CA: 
10M€

OBJECTIF 2024



2022

Expansion 

EXPANSION 
Pays Bas, Pologne

2023

EXPANSION 
Roumanie, Lituanie, Mexique, 

Grèce

Un partenaire “franchisé” dans chaque pays 
possède la distribution exclusive de la solution

2024

EXPANSION toute Europe


